
广州市番禺区第十八届人民代表大会

代表建议、批评和意见

第七次会议                                    第 125 号

	代表姓名
	简业华
	所  在

代表团
	沙湾
	邮政编码
	511483 

	详    细

通讯地址
	
	电  话
	 

	
	
	手  机
	 

	题目：关于依托广汽汽车工厂培育番禺汽车文化、支持本地汽车品牌发展的建议

	

	请代表选中并打“√”注明

1、此建议是否公开

	  √  公开         不公开（不公开请填写理由） 

  不公开理由：    涉及国家秘密、商业秘密和个人隐私；

                  公开可能危害国家安全公共安全、经济利益和社会稳定； 

                  其他原因（请填写）：                               

	2、此建议来源

	  √   视察        专题调研        其他方式（请填写）               

	3、建议是否属于多次提出，尚未解决的事项

	     是        √  否              未详

	4、是否希望承办单位在办理过程中加强与代表联系沟通

	  √  是           否


注：提交书面建议时请附上电子文本。

内容:     

一、背景

广汽集团是番禺最具代表性的制造业龙头企业之一，其汽车生产体系和核心制造能力长期布局在番禺。位于化龙镇的广汽汽车工厂，不仅是重要的整车生产基地，也集中体现了番禺在汽车制造领域积累的产业基础和技术实力。

但从城市层面来看，番禺虽然“造车”，却尚未真正形成清晰的汽车文化认知。对不少市民而言，广汽更多只是一个市场品牌，而不是“在番禺成长、由番禺制造”的本地产业标志。本地汽车产业与市民日常生活、消费选择之间的联系仍然偏弱。

在当前汽车产业竞争加剧、消费更加理性的背景下，有必要通过更加务实的方式，把番禺的汽车制造优势转化为可感知的城市文化和群众认同，为本地汽车品牌在本地发展创造更有利的社会环境。

二、现状和存在的问题

从实际情况看，广汽汽车工厂的产业功能已经较为成熟，但其在文化引导和社会层面的作用尚未充分发挥。

一方面，汽车制造与公众之间的距离仍然较远。广汽汽车工厂代表了番禺汽车制造的现实水平，但这一优势更多体现在产业链内部，对普通市民而言缺乏稳定、直观的了解渠道，难以形成“番禺能造好车”的直观认知。

另一方面，本地品牌的城市认同感不足。不少群众在购车时，更容易受到外部品牌宣传影响，对广汽品牌的技术实力、本地制造背景和长期服务优势了解不够深入，“选本地品牌”尚未成为一种自然的消费倾向。同时，在公共服务和城市展示层面，对本地汽车品牌的支持仍然偏间接。

无论是在公共活动、科普教育，还是文旅场景中，本地汽车产业的展示和引导相对零散，缺乏持续性安排，未能形成稳定的社会影响。

三、建议

在尊重市场规律、不干预群众自主选择的前提下，建议从“文化认知”和“使用便利”两个层面，逐步改善本地汽车品牌的发展环境。

首先，依托广汽汽车工厂系统呈现番禺汽车制造能力。在保障生产安全的前提下，逐步完善面向公众的参观和展示内容，把工厂从单一生产空间，拓展为展示番禺汽车工业发展成果的重要窗口，让市民能够清楚了解“番禺造车”的真实水平，而不是停留在抽象概念上。

其次，通过稳定的科普和体验活动培育汽车文化。将工厂参观、研学活动与汽车基础知识、安全出行、绿色制造等内容结合，长期面向学生和家庭开展活动，使汽车制造不再只是“买车前才关注的事情”，而成为一种可以被理解的城市产业文化。

再次，在公共场景中为本地品牌创造更多“被看见”的机会。在区内公共活动、文旅项目和城市展示空间中，合理增加对广汽车型和技术成果的展示与体验安排，为群众提供更多了解和接触本地品牌的实际机会，而非单纯依赖商业广告。

同时，从使用和服务层面，为番禺自有汽车品牌创造更直观的便利条件。建议在不影响公共秩序和公平使用的前提下，在区内部分公共停车场、产业园区、文旅场所和政务服务集中区域，探索设置广汽品牌车辆专用或优先使用的停车位，并配套清晰标识，让群众一眼就能感受到本地品牌在本地“用起来更方便”。通过这种看得见、用得上的具体措施，增强群众对番禺自有汽车品牌的认同感和使用黏性，使支持本地品牌成为一种自然而然的选择。

最后，引导形成产业与城市之间的良性互动。通过汽车文化活动、研学项目等方式，把群众的参与逐步转化为对本地产业的支持，使“支持本地品牌”成为一种理性、自然的选择。

注：1、一事一件； 2、代表联名提出建议时，请填写第4页的表格。


