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番禺区政协十五届四次会议提案

	题    目
	关于打造长隆万博商务区成为世界级千亿时尚品牌港、高水平建设国际消费中心城市示范区的建议

	提 案 者
	民进番禺区基层委员会、政协东环街工作室
	联系人
	李铭华

	工作单位
	番禺区科技金融综合服务中心、民进番禺区基层委员会
	职  务
	主任、委员
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	联名提案人
（如人数较多，可另附于文后）
	李铭华、李康华、赖淑玲、陈洪光、沈力、曾昭霞、王明子、陈哲毅、曾翔、凌远有、胡颖妮、张少文、巩天才、吴继缘、林楚雄、黄烁、张瑜、吴卓婉、何中元、陈伟垣

	提案委员会
审查意见
	


根据实际情况在（）内打勾确认：
是否同意公开：是（√）  否（） 
理由：

当前，广州正聚力建设具有全球影响力与美誉度的国际消费中心城市。2021年7月，经国务院批准，广州入选全国首批国际消费中心城市，为唯一入选的非直辖市。

根据《广州市商务发展“十四五”规划》，广州将培育和做大做强5个世界级地标商圈，万博长隆商圈成为仅次于天河路-珠江新城商圈入选其中。广州市第十六届人民代表大会第一次会议提出，万博长隆片区作为“创新开放合作平台”之一，首次被列入广州市政府工作报告，其地位与天河智慧城、白鹅潭商务区、国际生物岛等重点平台并列。根据2022年5月印发《番禺区推进广州市培育建设国际消费中心城市实施方案》，长隆万博商务区定位为世界级地标商圈。万博商圈已获评第三批广东省级示范特色步行街（商圈），成为本批全市唯一、番禺首个获此称号商圈；万惠二路（四海城段）获批全市首条限时步行街；获评2023年广州软件名园，成为目前全市唯一获此称号园区。

长隆万博商务区于2022年完成扩区，将“长隆汉溪”“万博”以及里仁洞等板块连接在一起，驱动连片发展，面积由1.5平方公里扩展至7.2平方公里。截至2023年9月，长隆万博商务区内市场主体已超27000家，各项经济指标总量达754.33亿元，同比增加11.8%；“四上”企业达439家，比去年增加17.3%。已有海大集团、欢聚集团、嘉诚物流、虎牙等多家上市公司落户，希音、拼多多、百果园网络等一批独角兽企业进驻，以及入选全国318个5A景区中的主题公园类TOP5榜单-长隆旅游度假区。另外，长隆万博商务区背靠区内产值超500亿元、从业人口超40万的时尚产业。作为国际消费中心城市核心区之一，长隆万博商务区将通过围绕总部经济、快时尚和消费为中心，同时以“吃、住、行、游、购”五大消费场景为着力点，推动长隆万博商务区在商业活跃度、到达便利度、城市繁荣度、消费舒适度和消费者满意度等方面实现进一步品质提升与赋能，打造成为世界级千亿时尚品牌港、国际消费中心城市示范区。
一、面临问题
（一）管理机构顶层设计不够完善
为进一步统筹做好长隆万博商务区产业发展与规划建设、招商与人才企业服务、交通规划与治理等工作，在原万博商务区建设指挥部基础上，于2022年调整成立长隆万博商务区指挥部。长隆万博商务区北至南大干线，东至万博商务区，西至新光快速路，南至兴业大道，横跨南村、大石、钟村共三个区内重点发展的镇街。据调研发现，商务区内跨镇街的基础设施互联互通工作仍存在各项问题有待解决，而长隆万博商务区指挥部属于临时机构，对长隆万博商务区连片长远统筹协调发展造成一定的不便。
（二）时尚资源并未进一步转化为时尚资产

根据2022年8月发布的《广州市时尚产业集群高质量发展三年行动计划》，明确了服装、皮具、美妆日化、珠宝首饰、灯光音响和定制家居共六条主要分链的发展重点。其中，我区的服装、珠宝首饰、灯光音响等时尚产业资源综合实力位居全国前列。但我区众多优质的时尚产业资源大都呈散点分布，长隆万博商务区内尚未形成具备番禺独特的时尚产业风貌，时尚产业气息有待聚集和彰显。
（三）时尚品牌缺乏效益提升载体

产业的高质量发展必需要通过高水平载体支撑。目前，长隆万博商务区有待培育和引进一批为时尚品牌和商圈提升与赋能的数字设计、数字营销、短视频、直播电商、广告传媒等高水平载体，形成竞争力强、低成本、配套完善的时尚消费体系，以提升时尚品牌整体效益。
（四）既有消费场景影响力不足，尚未打响区域消费名片

长隆万博商务区现有商圈整体消费活跃，但缺乏有影响力的国际一流商圈，这也导致了消费场景模糊，难以形成有力的消费“记忆点”。长隆万博商务区承载着国际文旅及商业微旅高度融合的世界级地标商圈的重要任务，亟待通过产业提升完成消费场景的强化，塑造世界级时尚品牌港。
办法：

（一）完善职能架构、强化统筹发展

为了能更好的建设长隆万博商务区，对标建设世界级地标商圈的功能和定位，探索成立长隆万博商务区管委会，通过赋予管理机构更多经济管理、公共设施配套和公共服务权限，为万博长隆商务区提供必要的、符合其功能定位要求的、能够满足当地发展需求的公共设施配套和公共服务。
（二）梳理时尚产业资源要素，打造国际消费中心城市时尚名片

整合既有长隆国际全天候旅游消费区和万博特色微旅主题型消费区资源，借鉴香港和好莱坞星光大道的成功经验，规划建设万博长隆星光大道“时尚秀场+文旅”网红打卡点、万博-长隆-广州南站单轨交通系统等资源布局，串珠成链，绘制长隆万博时尚资源地图。通过路径、游线、场景的塑造，串联各主题区的核心时尚要素，结合产业、场景、活动的策划与导入，打造丰富的时尚游览环线，突出区域丰富的多元时尚特色，结合街区核心要素，形成“一街区一时尚主题”。

（三）做优数字时尚消费载体

抓住里仁洞村旧改以科创时尚、商务办公、生态居住为主导功能的时尚产业高地为发展机遇，高起点建设长隆万博商务区数字时尚产业聚集地，培育一批数字设计、数字营销、短视频、直播电商、广告传媒机构，招引一批头部主播、网络直播经纪机构、时尚品牌企业落户。通过时尚消费各环节的数据融通和技术赋能，实现为时尚品牌和商圈打造24小时永不落幕的线上展示、线下体验的数字消费新场景。

（四）拓展多元业态，营造标志性的“消费场景”

一是开拓活力消费新业态。加快发展时尚秀展、主题乐园等体验式、场景式业态，营造潮玩潮购消费体验。引导新型休闲娱乐和精品零售集聚，营造品质时尚消费体验。创新夜经济业态类型，聚焦“夜游、夜购、夜娱、夜市、夜赏、夜话”等夜经济活动，营造夜间活力消费体验。二是加强首发首店经济建设。依托比邻的琶洲会展产业基础与广州时装周、美妆节、美食节、时尚消费节等平台，支持国际品牌、本土品牌和潮牌开展新品首发、首秀、首展等活动，提升区域时尚品牌吸引力。着重引入高能级品牌首店、旗舰店、概念店，依托首店经济效应，推动高端品牌资源集聚，撬动更大范围的消费品牌更新升级。三是通过定期发布长隆万博时尚指数、举办长隆万博数字时尚消费节，提升长隆万博商务区时尚品牌影响力。



