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	题目：关于推动番禺区珠宝服装时尚产业数字化发展的建议

	

	请代表选中并打“√”注明

1、此建议是否公开

	  √  公开         不公开（不公开请填写理由） 

  不公开理由：    涉及国家秘密、商业秘密和个人隐私；

                  公开可能危害国家安全公共安全、经济利益和社会稳定； 

                  其他原因（请填写）：                               

	2、此建议来源

	  √   视察        专题调研        其他方式（请填写）                      

	3、建议是否属于多次提出，尚未解决的事项

	     是        √   否              未详

	4、是否希望承办单位在办理过程中加强与代表联系沟通

	  √  是           否


注：提交书面建议时请附上电子文本。

内容:

中央经济工作会议提出要加快数字化改造，促进传统产业转型升级的号召，发展数字经济，推动数字经济和实体经济深度融合，促进平台经济、共享经济持续健康发展，培育更多的经济和就业新增长点。同时针对区委区政府提出的“打造以服装珠宝等时尚消费为代表的数字化时尚产业生态”战略部署，推动番禺区珠宝服装时尚产业数字化发展。

一、番禺区珠宝服装时尚产业的现状

番禺时尚产业基础雄厚，产业链条比较完善，其中珠宝产业实现了高度集聚化、专业化和规模化发展。整个产业链涵盖珠宝加工、首饰镶嵌、原创设计、市场营销、配套服务等诸多领域，呈现以外资企业为主、民营企业并进的多元化发展形势。服装产业生态链，形成了从纤维加工到研发设计、成衣制造、营销渠道、品牌管理等一系列完善的产业体系。番禺区聚集着一大批中小服装工厂和服装产业工人，这些服装加工厂承担了全国乃至全球时尚服装相当一部分产能。据政府相关部门数据统计，截至2022年3月，番禺珠宝服装时尚相关企业超过4.5万家（服装超过3.4万家，珠宝超过1.1万家），从业人员超过万人（服装超过40万人，珠宝近10万人）

面临的问题

（一）时尚产业的品牌薄弱，竞争力不足。时尚产业的品牌建设短板已经逐步由功能性的不足向叙事性不足转变，时尚产业的设计（包括各类淘品牌）已经不再是竞争短板，在行业整体提高了设计能力后，行业的竞争焦点已变成品牌的叙事能力，即如何将品牌文化投射给消费者，如何让消费者沉浸在品牌文化中。区内时尚产业基数盘大，以中小微企业为主，大部分为本地品牌，品牌文化和知名度较低。只有建立良好的品牌形象和知名度，才能在市场竞争中获得更大的优势。目前番禺区时尚产业生产性服务业具有“墙内开花，墙外香”的趋势，如：（1）供应链服务商：为服装零售、批发企业提供产品生产组织的服务机构。代表性企业有服装柔性供应链服务商-辛巴达，潮牌供应链-捷展贸易，以及设计研发生产一体化的戈诺伊服饰、嘉泰然服饰等。（2）数字化服务商：迈入数字经济时代，我区具有良好的数字化服务能力基础。如：丽晶软件公司、春晓科技。（3）咨询服务机构：我区拥有众多全国时尚产业内知名的战略咨询、品牌营销、IP孵化等咨询服务机构，常年服务于全国各地服装龙头企业，对我区服装产业高质量发展可发挥强大的支撑作用，如：蓝色时空。

（二）渠道建设单一并偏移，品牌粘性低。由于互联网的发展，线上时尚零售也正在成为一种越来越重要的销售渠道。新零售背景下，线上线下的互动运营效率是重中之重，线上购物具有方便快捷等特点，但线下的社交属性和消费体验却是线上所不能相比的。如今，品牌在吸引消费者的路上投入了太多资金和精力，导致终端店缺乏有序的规划。似乎大多数品牌都是盲目地涌入互联网，试图用“便利攻势”来俘获消费者芳心。线上和线下如果不能进行资源融合和数据共享，消费者就很容易因为线上线下定价、产品质量和促销活动等不一致而产生抵触心理，进而转向其他品牌，这将导致品牌粘性不断降低，失去忠诚顾客。

（三）数字化程度低，大数据赋能不足。时尚产业数字化发展明显受到制约，总体缺少运营经验及相关配套，企业数字化水平不高，智能制造转型效果不佳。随着互联网的普及和移动设备的普及，数字化已经深入到我们生活的每一个角落，而时尚产业也不例外。从设计、生产、销售到市场营销等方面，数字化已经成为时尚产业持续发展的关键。随着技术的进步，智能时尚和数字化时尚也将成为该行业的重要趋势。

（四）缺乏统一的规划及统筹。时尚产业之间缺乏统筹与规划，存在资源配置不集中、不精准及区域恶性竞争等问题。以服装服饰产业为例，番禺区服装制造企业主要集中在南村镇、大龙街、大石街、洛浦街、石碁镇等镇街，尤其是南村镇在塘步东村方圆3公里的范围内聚集了中小服装工厂上千家，区域之间协同不够，缺乏统一规划及统筹，存在争夺资源的情况。在各个产业集聚区内部上下游合作不够，集群效应不突出的问题亟待解决，导致产业发展缓慢，政府层面对产业发展指导不足。

解决建议

（一）利用龙头企业带动，推动时尚产业数字化转型

龙头企业和知名品牌是时尚产业体系建设的关键一环，对产业发展的带动作用日趋明显。建议通过扶持龙头企业先发展，进而带动行业其他中小微企业逐步的转型升级，打造服装柔性供应链产业集群，建设服装文化产业园区，并利用人工智能技术推动服装零售行业智能化发展，进而加快推动时尚产业数字化转型。
（二）打通线上线下渠道资源，解决渠道单一问题

渠道和销售能力是时尚产业品牌的核心竞争力之一。品牌需要建立广泛的销售渠道和强大的销售能力，以便更好地满足消费者的需求，提高市场份额和销售额。建议连接、吸引线上平台（如抖音、Tik
Top、阿里巴巴、京东、腾讯视频号等平台）落户番禺，为番禺时尚产业链打通线上销售渠道，通过线上、线下等多渠道销售，持续的将番禺时尚产业的品牌推向国内外市场。

（三）政府重视，政策先行

番禺时尚产业数字化程度较低，建议政府相关部门将数字化快时尚产业确立为“首位产业”，出台专项产业扶持政策，支持加快产业升级、提质增效，推动我区数字化快时尚产业生态更上一层楼，助力我区经济实现高质量发展。积极构建时尚产业生产性服务业体系，赋能番禺时尚产业，建议通过政府协同行业统筹，优化、整合番禺区现有的时尚产业生产性服务业，逐步形成体系，形成集群，更好的赋能番禺时尚产业的发展。

在番禺服装服饰产业现有基础上，将相关服装服饰配套政策落地到试验区，大力推进服装服饰行业的产业空间优势迁移，支持企业技术改造、产业集群数字化转型，支持培育中小微企业、总部企业发展，政策支持提供资源要素保障和综合配套服务。再如，设立相应的企业经济发展贡献奖励政策，如新进企业奖励、高成长性企业奖励、重点税源企业奖励等，进而推动时尚产业企业做大做强；同时在政府层面与各行业协会协同举办珠宝展、美食节、服装展会等，将番禺的时尚产业推向国内外市场。

（四）以点带面，打造高质量时尚产业集群

建议以番禺珠宝、服装产业的最早的起源地及集聚区沙湾、南村、沙头、市桥为中心，借助市桥优越的地理位置（地处广州地铁三号线，地铁人流超过20万人次/天，毗邻客流30000人次/天的长隆旅游区），作为时尚产业对外品牌宣传的窗口，沙湾、南村、沙头等作为时尚产业聚集的“后花园”，由点带面，逐步推动形成千亿时尚产业集群。



