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广州市番禺区第十七届人民代表大会
代表建议、批评和意见
第六次会议                                        第1号
	代表姓名
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	邮政编码
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	电  话
	

	
	
	手  机
	

	题目：关于全面提高农村抗疫复产能力的建议

	请代表选中并打“√”注明
1、此建议是否公开
  √  公开         不公开（不公开请填写理由）
  不公开理由： 涉及国家秘密、商业秘密和个人隐私；
               公开可能危害国家安全公共安全、经济利益和社会稳定； 

               其他原因（请填写）：                               

	2、此建议来源
     视察      √  专题调研        其他方式（请填写）               

	3、建议是否属于多次提出，尚未解决的事项
     是        √  否              未详

	4、是否希望承办单位在办理过程中加强与代表联系沟通
  √  是           否


注：提交书面建议时请附上电子文本。
内容:

在新型冠状病毒肺炎疫情期间，受物流运输不便、较多餐饮企业和批发市场不能全面开启，农副产品需求疲软、价格低迷、产品成熟销售环节困难等情况影响，导致农户（农场主等）面临经营压力、亏损、滞销等困境，不仅影响了农民的收入，农副产品的种养殖计划，还对今明年农产品的生产和销售带来严峻的考验，丞待解决。

我们深入大石屠宰场、佳硕农场、波波农场、石基供销社、绿航农业科技有限公司、养殖户的人大代表等对疫情期间农产品生产和销售情况进行了调研，我区农村和农产品产销主要存在以下问题：

1.面对疫情，农村和农民没有的具体抗疫生产和工作指引，政府的引导难以传递到千农万户，面对疫情造成的困难存在盲目性、恐惧心理、跟风心态。

2.水产品和家禽严重滞销，延迟上市增加饲料等养殖成本，出现坏死烂掉、增加死亡率或超重超大难以销售等问题。

3.种养物料价格上涨和销售价格下滑造成农户对市场产生消极心态，对未来一年状况不明确，种植和养殖农产品出现结构性问题或跟风扎堆种养现象。

4.经营理念模式落后，销售产业链、精深加工不健全，种养户销售渠道单一，大多靠数量有限的经销商上门收货为主，没有其他更有效的销售平台，线下销售越来越不能够满足市场的需要，致使农产品失去价格增值和占有市场机会，农民抗风险能力低。

5.农民掌握的农产品和市场信息不对称，农民对农产品和市场的信息收集和处理能力有限，无法获得精准的市场需求信息或指引。

针对这次疫情暴露的问题，为提高农村抗疫能力，尽快恢复生产，更好地推动我区农村长远发展，现提出建议如下：
一、精准落实中央1号文件精神，全面提高农村抗疫复产能力

今年春节前后，在全国开展打赢新冠肺炎疫情防控的人民战争、总体战、阻击战的同时，中共中央和国务院发出了《关于抓好“三农”领域重点工作确保如期实现全面小康的意见》，这是2020年中央一号文件，也是新世纪以来指导“三农”工作的第17个中央一号文件。要对标对表中央一号文精神和重点工作部署，面对疫情和经济下行压力加大，全面提高农村抗疫复产能力，多渠道促进农民增收。

1.着眼于当前疫情造成的农村和农民的困境，制定适应我区农村特点的抗疫工作指引，形成全区农村“一盘棋”应对疫情的工作部署。要全面梳理和统计我区农村和农业产业在这次疫情中的问题，迅速找出我区农村农业发展的短板，制定有针对性的措施，抓住春耕关键时刻，全面指导农村、农民、农企开展今年的农业生产。

2.着眼于我区农村和农业长远发展，一要进一步提高政治站位，按照中央一号文件和农业部、省、市的要求，正视我区农业和农产品每年都面临的同样的销售困难、销售单一、模式落后、销售价低、深加工不健全等普遍现象，把农村和农业的发展作为我区民生重点发展项目，在实施乡村振兴战略工作中，研究制定符合我区农村、农业和区域特点的农业发展规划纲要，积极解决农业生产设施用地等关键瓶颈问题，科学布局农业产业，正确引导农村和农民发展生产，保障重要农产品有效供给，减少农产品生产发展的盲目性和随意性，使农民在规划的引领下，改变发展理念、改进生产方式，真正提高农业生产水平，现代增加农民收入。二要以粤港澳大湾区“菜蓝子”工程建设为契机，提升我区农产品竞争力，发挥我区农产品优势，把我区建设成为粤港澳大湾区“菜蓝子”工程名优渔业和种植业基地、广州市乃至省港澳地区的都市现代农业示范区，从根本上使我区农业从低端、分散迈向现代农业。

二、多渠道拓展销售平台，形成抗疫稳产促销新机制

针对农产品目前线下销售渠道受阻，农产品流通渠道和销售困难等突出问题，要积极发挥供销社主渠道的作用，全力助推农产品产销对接、销售渠道和需求拓展等工作，努力形成稳产促销新机制。
（一）加强产销对接，拓展市场需求。

1.完善农产品生产和销售的对接政策和渠道，及时出台相关应对政策，主动搭建接平台对接市场和农户。联通地区超市、批发市场助力，鼓励区内超市、批发市场在市场价格相同的条件下，优先集中采购区内的农产品，如，区内的大润发、盒马、沃尔玛、华润万家、叮咚买菜等，搭建高效的、稳定的、可持续的销售平台。
2.针对疫情造成我区种植业、养殖业农产品销售难等问题，把农村抗疫短板和农产品销售作为当前重点解决的工作，摸清我区上规模种植、养殖企业、合作社、农户的家底以及面临的实际困难，出台惠农优惠政策，启动农产品仓储、保鲜、冷链、物流设施等工作，加快村级电商服务站点建设，扩大电商进农村覆盖面，支持供销社、邮政快递企业延伸村级物流服务网络等措施，全面提高农村抗疫复产能力，努力将疫情对我区种植、养殖业的影响降到最低。

3.主动协调各大企业和政府食堂助销，通过推荐规上或重点爱心企业协助购买助销及线上营销，让种养农户与企业形成长期对口对接以解决销售，减少中间商差价，形成互助互赢的合作关系。

4.要发挥我区地处珠三角中心优越的地理位置优势，以及广州市农产品的批发和销售的重点区域优势，引导我区批发市场主动对接和销售区内农产品，把农民自产自销的被动迎合市场状态，转化为市场主动对接农民生产，扩大市场需求。

（二）鼓励线上销售，拓展销售渠道。

1.由政府牵头爱心企业、协会和第三方机构，通过广州番禺发布、番禺着数、发现番禺、番禺汇、番禺精选等公众号，利用微商、电商平台或各商会扩大线上销售方式，借助番禺区内直播平台主播带货方式，如YY、番禺台视频、抖音等进行抗“疫”助农助卖，带货助销模式，共同推介滞销的农产品，帮助农民跟上新时期信息化发展的步伐，开拓线上销售新思路。

2.打造线上农产品品牌，利用“互联网+”改进经营理念和运营模式，加强线上名优和特色农产品宣传推介，努力打造龙头企业和特色农产品品牌，提高农产品销售量和销售面。

3.根据我区农村的特色，构建我区独有的农村和农民信息化平台，让农民及时掌握国家政策、市场动态、科技发展情况，形成新型的线上农民之家，推动科技信息助农兴农。
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